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Con la mirada en China

El Centro de Muestras y Convenciones de
Hong Kong acogi¢ del 13 al 16 de octubre El mercado asiatico, y el chino el particular,
pasados la 25 edicion de la feria Hong Kong es actualmente el foco de atencidn de todas

Electronics. Se trata del evento lider en el sec- l irad Asi | bé Electronica &
tor de la electrdnica de consumo en la regidn, as miragdas. Asl 10 comprobo tiectronica

que en esta ocasion concentrd las novedades Comunicaciones Magazine en Hong Kong,
de unos 2.100 expositores. donde se desplazo, un ano mas, para asistir
Este ano fueron 23.331 visitantes, un 2,800/0 a [as ferias Hong Kong E[ectronics y

menos que en 2004, y la mayoria de asistentes ElectronicaAsia. Alli conocimos las
extranjeros procedieron de la region de Asia,

con mas de 17.000 personas (8.500 proceden- novedades_mundlales y las ultimas
tes de China, sequida de Taiwan, con 2.100, tendencias en los sectores de la
Republica de Corea y Japén, en las primeras electrdnica y las telecomunicaciones.
posiciones), lo que representa un 3,30% mas
que el ano anterior.

Los europeos fueron el segundo colectivo
mas numeroso, con 7.155 visitantes (+3,20%],
encabezado por Reino Unido (877 personas), Alemania (957), Italia (821), Francia (626) y Espafa, con 493 visitantes, un
2,92% mas que el ano anterior.

El grupo norteamericano presenté un leve incremento con respecto al afo anterior (+1,08%), con 2.811 visitantes: 2.781
estadounidenses y 460 provenientes de Canada.

América Latina estuvo representada con 1.234 visitantes, un 25,28% mas que en 2004 [en la clasificacion: Brasil, en
primera posicién, seguida por Colombia, México y Argentinal); Australia y las Islas del Pacifico, con 1.019 personas
(+9,19%]), la mayoria de Australia y Nueva Zelanda.
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Menos numerosos fueron los visitantes de Oriente
Medio, con 771, encabezado por Israel, Emiratos Arabes
Unidos e Iran; y los de Africa (con mayor presencia los de
Sud Africa, Egipto y Marruecos) con 528 personas, un
19,63% menos que en la edicion anterior.

Asi, en el ranking de los diez primeros encontramos
cinco paises occidentales (Estados Unidos, Alemania,
Reino Unido, Australia e Italia); el resto: China, Taiwéan,
Corea, Japdny la India (que desplaza de la décima posicion
a Tailandia).

Internet y productos multimedia

Durante los cuatro dias de feria, el escaparate de produc-
tos que se mostraba indicaba las principales tendencias
del mercado global de las comunicaciones.

Asi, pudo constatarse cdmo la creciente importancia de
las tecnologias de la informacién y la popularidad de
Internet causan que los productos IT y los multimedia con-
tinten siendo las estrellas del mercado. Ante el alto nivel
de competencia de estos sectores -sobre todo en EEUU- la
estrategia de la industria pasa por centrarse en los avances
tecnolégicos para mantener la rentabilidad en el negocio.

Una de estas areas es la de aplicaciones wireless: el
auge de Internet ha llevado consigo un aumento de las
demandas de conexiones sin cables, especialmente en las
soluciones LAN (también llamadas wi-fi]. Y mientras, crece
la presencia de los productos en telecomunicaciones capa-
ces de acceder a Internet con aplicaciones multimedia; y

en este sentido los protagonistas son los teléfonos moviles,
que ademas incorporan nuevas prestaciones (pantalla LCD,
camara digital, reproductor de radio y MP3, etc].

Continla también la apuesta por la tecnologia mévil 3G,
aunque el mercado global para servicios de este tipo aun
se esté desarrollando.

En cuanto a la digitalizacion, seqguird marcando la ten-
dencia de los productos de electronica de consumo, desta-
cando entre ellos las cdmaras digita-
les, los DVD y la television digital.

Precios inferiores &®
Y durante los mismos dias y tam- :1
bién en el recinto ferial hongko- @ @ rd
nita, se llevd a cabo la feria . -
ElectronicaAsia, orientada a la - @ = &
industria de los componentes @

electrénicos, montaje, produc- e e & .
cion electronica y tecnologias ’.@? cg'
relacionadas. t g =

En este caso fueron 33.000 visitantes
de 128 paises diferentes (32.000 en 2004] los que asistie-
ron a la novena edicion de esta feria, que congreg6 a més
de 560 empresas en 12.000 m’ de exposicion.

Entre los visitantes (el 38% de ellos fabricantes), los pro-
venientes de China fueron de nuevo los mas numerosos,
un 16% mas que el ano anterior. Por detrds, taiwaneses,
estadounidenses, koreanos, japoneses, alemanes, italia-

1.250 millones en intercambios comerciales Espana-Hong Kong

El comercio entre Asia y Europa, China y Espana, se ha incre-
mentado de forma notable en los Ultimos tiempos. Una muestra
de ello son las cifras que se dieron a conocer recientemente por
la Oficina Comercial de Hong Kong (HKTDC): el intercambio
comercial entre nuestro pais y la ex colonia inglesa alcanzo,
durante la primera mitad del 2005, los 1.250 millones de euros.
(+12% en relacion al mismo perfodo del 2004). Las exportaciones
crecieron un 13% (1.000 millones de euros), mientras que las
importaciones lo hicieron en un 9% (239 millones).

Segun explican desde la HKTDC, las marcas espafolas son
cada vez mas populares en Hong Kong: actualmente hay mas de
100 empresas de nuestro pais alojadas en esta regién china. La
demanda de productos de Hong Kong, por su parte, se centra en
el sector de la electronica, los articulos deportivos y los de regalo.

“China es uno de los mercados mas importantes del mundo y
Hong Kong es la puerta de entrada ideal a este mercado”, enfati-
z6 Miguel A. Caballero, presidente de la Cdmara de Comercio de
Espana en Hong Kong, en el marco de un seminario sobre nego-
cios en China, organizado por la HKTDC y el COPCA.

Orientacidn para el negocio con China

En el seminario celebrado en Barcelona, diferentes empresas
expusieron su situacién de inversion en China y aconsejaron a los
asistentes sobre como operar en la zona.

Asi, desde la compania Typhoon Games se destacaron algunas
de las principales ventajas: entrada en un pais con un mercado
enorme casi sin explotar o terreno de andlisis del producto ante
el mercado (“si funciona en Hong Kong también funcionara en
todo el area sud asiatica”).

Ademas de las ventajas financieras y econémicas, Eric-Jean
Thomas, de Thomas Mayer &Associés, explico las ventajas juridi-
cas y la variedad de formas legales con las que implantarse en la
zona: Distinguié entre la oficina de representacion (que actla
como enlace entre la empresa espanola y los clientes potenciales
y estudia las caracteristicas del mercado); la Joint Venture con-
tractual (de capital mixto, limita las responsabilidades de los
socios y proporciona mucha flexibilidad. Esta tipologia esta dismi-
nuyendo porque el gobierno no se muestra interesado); empresa
de capital integramente extranjero, WFOE (la figura legal preferi-
da en China, en la que el inversor extranjero controla tanto la
estrategia como la inversion. El riesgo viene dado por la demanda
minima de capital demandadal; y la empresa limitada (esta pre-
constituida por profesionales, la contabilidad no se publicay no es
demasiado compleja juridicamente).
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nos, indios, ingleses y australianos. El 75% de ellos
correspond|aa sector industrial, de automocién, comuni-
cacién, ingenieria eléctrica y sectores tecnoldgicos rela-
cionados con la informacién y la informatica.

En cuanto a los puntos méas atractivos de
ElectronicaAsia, los visitantes destacaron la feria como
escaparate mundial para mostrar las novedades y como
una plataforma internacional dptima de negocios.
Ademas, se remarcé positivamente el volumen de empre-
sas concentradas en el recinto y el bajo coste de los com-

ponentes (“hasta tres o cuatro veces méas
i HEC
i T

baratos que en Europa”).

Evolucién del mercado

Entre los asistentes espafoles se encon-
traba Rosario Cano, responsable del Area
de Marketing de la empresa Aragonesa
de Componentes Pasivos, que explicaba a
E&C las ventajas de ambas ferias: “por
un lado, es interesante para estudiar la
competencia y sus productos; por el otro,
para controlar las tendencias de mercado
y conocer las Ultimas novedades”. Cano
afirma que, “siguiendo la ténica de afios

Rosario Cano, de Aragonesa de Componentes, que
también asistio a la feria como representante de la
asociacion de empresarios espanoles Secartys

anteriores”, esta feria se va configurando como la mas
representativa de Asia y la mas importante del sector por
numero de expositores.

Por lo que respecta a los intereses de esta empresa ara-
gonesa, focaliza su atencién, en la feria asidtica, en los
productos electrodomésticos e industriales acabados.
Ademas, la compafia vende en Chinay no quiere perder de
vista como evoluciona el mercado.

A diferencia de Aragonesa de Componentes, la empresa
madrilefia Ceymsa Audiovisual acudia por primera vez a la
feria. Por su pare, se cen-
traban en la busqueda de
proyectores audiovisuales y
dispositivos de control
wireless, entre otros pro-
ductos. Segln senalaba
Victor Cacheiro, socio de
Ceymsa Audiovisuales,
“estamos interesados
sobre todo en conseguir
bajos precios, por lo que
pensamos que los fabri-
cantes chinos son los més
idéneos para ello”. ;_

’

La oportunidad, en los componentes automovilisticos

El sector chino automovilistico, y el de los componentes en particular, ofrece buenas oportunidades de negocio para
las empresas locales. De esta manera se expresaba Amadeu Jensana, el méximo responsable del &rea econdmica
y del Circulo de Negocios de la Casa de Asia, en una entrevista publicada recientemente en un rotativo catalén. ; La
razon principal? En 2001, este pais asiatico fabricaba dos millones de vehiculos anuales, mientras que en la actua-
lidad ya produce seis millones.

Jensana senald también que el proceso de internacionalizaciéon de empresas chinas empezara antes para otros
paises, ya que en Espafa “no existen grandes multinacionales en sectores como la electrénica” que puedan ser
adquiridas por el gigante asiatico para introducirse en el mercado. “Deberemos esperar como minimo unos cinco
anos para que las empresas chinas se instalen aqui”.

Lider en electronica de consumo

‘
N

Segun publica un estudio de Gartner, China continuara liderando el crecimiento
de la electrdonica de consumo en Asia. El entretenimiento digital continuara cre-
ciendo también, dando protagonismo a aquellos productos funcionales, con esti-
lo y con precios razonables. Serad pues el momento de los dispositivos de audio
(MP3...) y de video (reproductores de DVD, etc.).

El informe hace también hincapié en las pantallas de plasma y las LCD, que
sequiran reduciendo el mercado de las antiguas CRT, aunque no las haréd desa-
parecer. Los precios también bajaran en este sector, y los mercados en los que
mas se venderan serd en EEUU, Europa y Japén.

China, foco de inversion

‘

Segun un informe publicado por la ONU, en 2004 se ha incrementado la inversion directa en Asia por tercer afno con-
secutivo. China se configura como el tercer estado en el mundo-por detras de Estados Unidos y el Reino Unido- cap-
tador de inversion. EL afo pasado se invirtieron 7.000 millones de délares més que el anterior, sumando un total de
64.000 millones.

Otro de los comportamientos destacados por parte del gigante asiatico es su progresiva implantacién en América
Latina: las exportaciones de esta region hacia China crecieron un 600% de 1999 a 2004, ano en el que alcanzaron la
cifra de 18.080 millones de euros (el triple que la compra de productos realizados por Espafia). Ademés, el gobierno
chino ha anunciado recientemente su voluntad de llegar a invertir 83.000 millones de euros en los préximos 10 afios.
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La India: competencia potencial

Un estudio publicado recientemente por la consultora iSuppli sefala que la India podria convertirse a largo plazo
en el principal competidor de la China, en cuanto a fabricacion de productos electrénicos.

SegUn este anélisis, los ingresos de las EMS (Electronics Manufacturing Services)
y ODM (Original Design Manufacturers) se triplicarian en el periodo 2004-2009. La
industria india de fabricacion de productos electronicos alcanzé los 774 millones
de délares el afio pasado, mientras que para el 2009 se espera que sean 2.030.

En cuanto a los factores que inciden en este desarrollo, encontramos la mano
de obra barata en el pals, el répido crecimiento del mercado interno, un sistema
educativo eficiente y la mejora de las infraestructuras de comunicaciones.

La presencia en la India de empresas multinacionales del sector es de 50 companias
fabricantes, entre ellas Flextronics o Solectron.

Preparandose para las normativas de la UE

Las empresas hongkonitas estan protagonizando una lucha contrarreloj para adaptar sus productos a las leyes de la
Unién Europea contra sustancias dafinas. Como superar estas normativas se ha convertido en uno de los objetivos
principales de las empresas de Hong Kong en el sector eléctrico y electrénico, con intereses en el mercado Europeo
por ser uno de los mayores destinatarios de sus productos.

Algunas de las normativas medioambientales establecidas por la UE son la RoHS, WEEE, relativas a residuos y sus-
tancias peligrosas y reciclaje de equipos eléctricos y electrénicos.

Entre los comentarios de los productores en Hong Kong se remarcaba la dificultad inicial en el cumplimiento de
estas normativas, debido sobre todo a su desconocimiento. Es por ello que se hace fundamental la comunicacién entre
el proveedor hongkonita y el cliente, para que éste se asegure de la validez del producto.

Aungue se destaque que las nuevas normas europeas complican el proceso de produccién, algunos directivos de
este pais asiatico le ven el lado bueno: la compania gana mas de lo que pierde, ya que la fabricaciéon se vuelve soste-
nible con el medio ambiente. A pesar de este optimismo, son muchas las empresas que permanecen a la espera,
expectantes de las primeras reacciones derivadas de estas normativas.

PR M ¥ GREUET R ¥

En SME fabr soluciones de envolventes
E_ con sistemas de alimentacion, electronica, alarma y control térmico
| de Gltima generacién que prot :

Contamos con la mejor tecnologia, las dltimas innovaciones ¥ unos exhaustivos
procesos de calidad para garantizar la perfecta instalacion y juncionamiento de sus
equipos electrénicos v de comunicaclones, Analizamos sus necesidades y le

- ofrecemos soluciones personalizadas v de calidad. Porque nuestro compromiso

5 facilitar su trabajo, le garantizamos una proteccion a su medida.
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