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Feria Internacional de Informatica, Multimedia y Comunicaciones

Simo segmenta sus contenidos para atraer al profesional

La 47 edicion de Simo, celebrada en Madrid

entre el 6 y el 11 de noviembre, ha recibido cerca
de 291.000 visitantes, segin estimaciones de Ifema.
Este resultado es algo superior a la anterior
edicion (288.000], a pesar de que la superficie
netamente expositiva se ha visto reducida a

cuatro pabellones, a los que se suma el

pabelldn 6 con el espacio E-life y el pabellon 2

con el programa “Aprendiendo a Exportar
Tecnologia”.

Eva Carrasco

La inauguracidn del evento conté con la presencia del alcalde
de Madrid, Alberto Ruiz-Gallardon, entre otros politicos

Uno de los encuentros de la feria, que este ano atrajo a 291.000 visitantes

Un total de 570 empresas han partici-
pado en esta edicién del Simo, Feria
Internacional de Informatica, Multimedia vy
Comunicaciones, que se ha caracterizado por
la segmentacién de sus contenidos con zonas
especificas y eventos paralelos. El objetivo:
atender la demanda de agentes altamente
cualificados y la del resto de profesionales,
asi como del consumidor final. Asi, se han
organizado por primera vez actividades como
Simo Empresa, donde se ha concentrado la
oferta de companias lideres en el sector.
Dentro de este espacio se ha incluido Simo

del Conocimiento, un lugar en el que las

empresas disponian, ademas de una
zona de exposicidén exclusiva, una zona
de encuentro y una sala de conferencias.

También se pudo visitar el espacio

SIMO web?2.0, en respuesta a la tendencia

de los nuevos modelos de negocio basa-

dos en el business 2.0; el nuevo pabelldn
virtual de Simo en Second Life y el area
dedicada al estilo de vida digital.
Igualmente, este ano se han consolida-
do iniciativas que se incorporaron en la
edicién anterior, como el Premio Vivero,
un galarddn que busca promocionar a las
nuevas empresas y que este ano ha reca-
ido en GEM-MED, empresa catalana
dedicada a la electrocardiografia digital
en red. Por su parte, el pabellén de ocio
digital E-life, ha pretendido acercar la
tecnologia al publico general, apostando
por el consumidor como pieza clave en el
mercado de las TIC. Este ano ha recibido
82.400 visitas, lo que supone un incre-



mento del 30% sobre los resultados de la edicion ante-
rior.

En el capitulo de actividades paralelas, Simo ha sido
el escenario escogido para la celebracién de dos
importantes encuentros. Por un lado, el Foro
Internacional de Contenidos Digitales, FICOD, centrado
en las posibilidades que multiples mercados (mdusica,
cine, videojuegos, publicidad, TV, educacién o prensa
on line) pueden encontrar en el nuevo contexto digital.
Y, por otro, el programa “Aprendiendo a Exportar
Tecnologia”, una iniciativa que forma parte de la incia-
tiva del ICEX para apoyar a la internacionalizacion de
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las pymes tecnoldgicas.

Con mas de 1.700 empresas registradas, durante la
primera jornada ha tenido lugar el Global Forum en el
que expertos tecnolégicos han analizado las claves del
sector y las tendencias de futuro. Entre las principales
han destacado la web 2.0 y la idea de que los negocios
por Internet tendrdn més posibilidad de éxito si se
disefia una estructura que permita que la utilicen mas
personas. Igualmente se ha puesto de manifiesto la
importancia de la Ley de Moore, por la que el nimero
de transistores en un chip se duplicarad cada dos afos.
Por otra parte, como la banda ancha es cada vez mas
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En esta edicion el pais invitado ha sido
Portugal, quien ha participado en la feria con 20
empresas agrupadas en un stand de 500 m”.

Medio ambiente y teleasistencia

La oferta expositiva de Simo ha estado especial-
mente protagonizada por la apuesta de las
empresas por el respeto al medio ambiente En
este sentido se presentaron innovadores orde-
nadores ecoldgicos, impresoras fabricadas en
plasticos biodegradables, o escéneres realiza-
dos con materiales reciclados. También se han
podido ver avanzadas soluciones en teleasisten-
cia para ancianos, ninos y personas discapacita-
das; servicios de vigilancia por Internet; herra-
mientas de gestion dirigidas al &mbito de la for-
macién; lo uUltimo en telefonia y en sistemas
manos libres bluetooth, y un anticipo de las
aportaciones tecnoldgicas al hogar inteligente y
a lo que serd la nueva era de entretenimiento
domeéstico digital.i

Portugal, pais invitado, con su stand que reunié a 20 empresas lusas

importante creceran las oportunidades para crear un
contenido mds rico que compita directamente con la
television. Otra tendencia que ya es una realidad es el
acceso a Internet a través del movil, y el envio de video
en cualquier soporte tecnoldgico de publicidad, wire-
less, mévil... De hecho el mercado de los contenidos
moviles se prevé que serd mas del doble del actual en
cinco anos gracias a los juegos on line multijugador, las
herramientas de conectividad entre usuarios y los con-
tenidos audiovisuales.

Congreso de Policias tecnoldgicas

Stand de Editorial Cypsela S.L. en la feria

En esta edicién del Simo se pudieron ver
las ultimas novedades del sector
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