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Entrevista a Markus Krieg, director del area de semiconductores de Rutronik

«Think green»: una distribucién muy ecoldgica

No se exige conciencia ecolégica solamente
a la industria productora. Como conexion
entre el fabricante y el cliente, la distribucion
también es parte del «Ecodisefo» y tiene la
responsabilidad de actuar con conciencia
ecolégica y de manera eficiente respecto a

la energia. Markus Krieg, director de area de
semiconductores, Rutronik Elektronische
Bauelemente, resume su compromiso con la
proteccion medioambiental con el lema
«Think Green».

[ ]
Qué hay detras de «Think Green»?

Markus Krieg (M.K.): Entendemos que existen
cuatro pilares: el asesoramiento para la eleccion
de un producto y su integracion en el respeto con
el medio ambiente, la gestion medioambiental y
de calidad, el reciclaje y la reutilizacion. A nivel
global también vemos una amplia gama de pro-
ductos como una contribucién a la proteccion del
medio ambiente. Cuantos mas componentes de
un canal se ofrecen, se necesita menos volumen
de transporte y se estd en mejor situacién para
combinar los componentes al maximo para el

ahorro de energia.
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Su interés por el medio ambiente no es algo
reciente, ;no es asi? ;Por qué lo presentan en
publico ahora?

M. K.: La proteccién del medio ambiente no es
nada nuevo para nosotros, pero es un tema que
interesa mas que antes. La campafa «Think
green» resume y llama la atencidn sobre nuestro
compromiso medioambiental. Con ella queremos
marcar la pauta sobre este tema a nuestros clien-
tes y llamar la atencion sobre la necesidad de la
proteccién medioambiental y climatica. Con
«Think green», ademas, les mostramos a nues-
tros clientes que nosotros mismos predicamos




con el ejemplo en nuestra empresa. No podemos
asesorar sobre la eficiencia medioambiental y dejar
de lado su proteccién en nuestra casa. Eso no seria
creible.

¢Como reaccionan sus clientes ante el tema de la
proteccion medioambiental?

M. K.: Los productores de dispositivos finales reco-
nocen cada vez mas que las aplicaciones que produ-
cen pocas emisiones y son cuidadosas con la energia
promueven las ventas. Los usuarios ya no se dejan
engafnary ejercen una presion considerable median-
te la demanda. Sin embargo, existe una gran necesi-
dad de informacién. También los fabricantes de com-
ponentes apuestan visiblemente por los productos
ecolégicos, especialmente a través de la miniaturiza-
cién.

¢En qué aspecto cree que pueden influenciar
positivamente a sus clientes?

M. K.: Como distribuidores tenemos una funcién
de interseccion importante en el tema medioambien-
tal. Un distribuidor ejerce una influencia directa
sobre la seleccion de productos de sus clientes y
deberia utilizar esta posicién para reforzar el conoci-
miento sobre las sustancias nocivas y la eficiencia
energética. La transmisién de conocimiento es ideal
para, por ejemplo, llevar hacia el camino ecoldgico la
relacién de compra de sus clientes, tal como se ha
mostrado en el pasado en nuestra serie de semina-
rios «Sin plomo» y «Power Factor Correction»
(correccion del factor de potencial.
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¢Como esta la legislacion?, ;qué «normas medio-
ambientales» debe respetar el distribuidor?

M. K.: Los legisladores tienen trabajo pendiente en
este aspecto, a nivel legal todavia hay poca cosa a parte
de la norma RoHS.

Con la directiva EUP (energy using products], «disefio
ecoldgico aplicable a productos que utilizan energia», se
cre6 un marco legal para favorecer la integracion de
aspectos medioambientales en el desarrollo y el diseno
de productos que utilizan energia y con ello la mejora del
impacto medioambiental de estos productos. Pero este
reglamento todavia no esta vigente en Europa.

Tomemos la palabra clave «perfil medioambiental»:
asumimos que en el futuro habrd mas exigencias sobre
la reduccién de los perjuicios sobre el medio ambiente
de los componentes y piezas electrénicos. Los fabri-
cantes tendrian que estar en la posicion de poder dar
informacidén sobre el perfil medioambiental de sus pro-
ductos. Eso requiere que los fabricantes de equipos
originales (OEMs] y los proveedores tengan una buena
preparacion para poder estar a la altura de los nuevos
retos.

Pero todavia no se han establecido normativas lega-
les que definan o prescriban un perfil medioambiental
y energético uniforme de los productos. Se nos exigira,
que como con la norma RoHs, ofrezcamos informacién
desde nuestra posicion de intermediarios entre fabri-
cante y cliente. A través de nuestra plataforma de
eCommerce Webg(@te tenemos preparada informacion
medioambiental sobre los productos, tras registrarse
en el mismo. Sin embargo el contenido informativo por
parte del fabricante todavia es diferente.

¢Qué puntos de partida concretos ve en el asesora-
miento para la proteccion medioambiental?

M. K.: La alimentacién de corriente de las aplicacio-
nes es un punto de partida esencial para la proteccién
medioambiental. En la «funcién standby» de los apara-
tos electronicos vemos un punto de conexion decisivo
con los clientes gracias a un asesoramiento y sensibi-
lizacion intensivos. Desde nuestro punto de vista se
puede incidir justamente donde se convierte la energia:
en la conversién de tension. Ya
son muchos los clientes que dis-
ponen de informacién sobre la
cantidad de energia que debe ser
utilizada. Naturalmente el grado
de rendimiento deberd ser lo mas
alto posible y al mismo tiempo
contar con un consumo de
corriente lo mas bajo posible,
especialmente cuando se trate de
aparatos con pilas o baterias.
Otros tienen que utilizar compo-
nentes que ahorran energia por
motivos de gestion térmica.
Paralelamente, nos esforzamos
en llevar a nuestros clientes por
el buen camino, es decir, por el
«camino  verde»: debatimos
ampliamente por qué es una ven-
taja para la aplicacion que se

disefe segln aspectos «verdes» y se ofrezcan kits de
ahorro energético.

Rutronik también sigue activamente estas indica-
ciones sobre gestion medioambiental y calidad.
¢Como se debe entender eso?

M. K.: La gestidn de la calidad (QMS] es obligatoria,
la gestion medioambiental seglin la normativa 1SO
14007 es voluntaria y para muchas empresas alin no es
un estandar. La gestion medioambiental juega un papel
especialmente importante en sectores como por ejem-
plo, de eliminaciony reduccion de residuosy de super-
visién estricta en la utilizacion de los recursos. Pero
también se produce reduccién de las emisiones gra-
cias a la utilizaciéon de un menor nimero de empresas
transportistas colaboradoras, una planificacién mas
eficiente de las rutas de transporte de los camiones y
una unificacién de las rutas de transporte dentro del
mismo servicio de clientela exterior. La gestion de la
calidad (QMS] repercute directamente, por ejemplo en
el caso de la normativa RoHS, sobre la proteccion del
medio ambiente. Nos hemos anticipado a la entrada en
vigor de la directiva RoHS y hemos implantado una
clara separacién del articulo mediante la utilizacion de
nuevos numeros de articulo, que garantizan un desa-
rrollo normalizado de los pedidos.

¢Ayudan a sus clientes en el reciclaje de materiales
de embalaje?

M. K.: En Alemania no existe ninguna obligacion legal
sobre la devolucién de materiales de embalaje en los
negocios B2B. Rutronik, no obstante, en el caso de dis-
tintos clientes de Alemania se hace cargo como prove-
edor de servicios, segun la necesidad, con porte gratui-
to de la devolucién de los materiales de embalaje plas-
tico producidos. El cliente acumula, por ejemplo, vari-
llas de Cly bobinas. Los materiales sintéticos son cla-
sificados en cuatro grupos y enviados a las empresas
de reciclaje que colaboran con nosotros. Una parte de
nuestros clientes (con una tendencia al aumento) se
benefician también de nuestros sistemas de valor ana-
dido. Los materiales de embalaje utilizados aqui con-
sisten fundamentalmente en
cajas de cartén. Estas son reci-
clables y se pueden someter al
proceso de reciclaje. Es funda-
mental unificar la estructura de
envases retornables utilizados
del cliente y evitar realizar
cambios  innecesarios  de
embalaje.

«Como distribuidores tene-
mos una funcién de intersec-
cién importante en el tema
medioambiental. Un distribui-
dor ejerce una influencia direc-
ta sobre la seleccién de produc-
tos de sus clientes y deberia
utilizar esta posicién para
reforzar la comprensién sobre
las sustancias nocivas y la efi-
ciencia energética.»g_



